





Typografi

SVT rymmer manga perspektiv.
Vi samlar dem under vart alldeles
egna typsnitt: Publik.




4.0

Farg

Public Service star fér mangfald.
Var palett ar bred, men vi anvander
bara nagra fa farger i taget.

S.43-54

6.0

Slash

Ett framatlutat streck som skapar
systematik, ett eget formsprak och
nya satt att kommunicera.

S.61-75






Logotyp

Allt nytankande, bra, arligt, klokt,
modigt och engagerande vi gor
laddas in i de har tre bokstaverna.




1.0 Logotyp
Introduktion

En gemensam avsandare

SVT:s uppdrag handlar om att engagera,
underhalla och berika — i allméanhetens
tjanst. For att na ut till alla, gammal som
ung, behover vi kunna kommunicera effektivt
i olika typer av kanaler. Var logotyp ar
utvecklad for att fungera bra pa alla
kommunikationsytor, stora som sma.

Eftersom logotypen ar var gemensamma
avsandare for allt vi gor ar det viktigt att
den alltid anvands pa ett konsekvent satt.
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1.1 Logotyp / Grundform
Negativ / Positiv

Designmanual
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Grundform och primara farger

Logotypen anvands alltid i sin grundform, i vitt eller
svart och den ges aldrig nagon annan farg. | forsta
hand i vitt for ett mjukare uttryck.
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1.7 Logotyp / Animation Animation

| animerad form 6ppnar och sténger sig logotypen
som en rida. Animationen stérker logotypen och
underlattar forflyttning av den mellan olika placeringar
och storlekar. Logotypen far inte ges nagon annan
rorelse eller animation.
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1.2 Logotyp / Avsandare / Placering Tre olika placeringar

Beroende pa sammanhang &r logotypen stor och
stolt centrerad, som en garant i nederkant eller bugg
i hornet. Principen galler for alla format och pa alla
plattformar.

Placera endast en logo per vy.

SV

svt

Stolt avsandare Garant Bugg

Vertikalt och horisontellt centrerad logotyp Horisontellt centrerad logotyp i nederkant. Skapar tydligt Liten logotyp i 6vre hogra hornet fungerar som vattenstampel
som skapar ett tydligt och stolt agandeskap. agarskap utan att ta for mycket fokus fran innehallet. och markerar att materialet kommer fran SVT.

Designmanual Visuell identitet
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1.2 Logotyp / Avsdndare / Stolt avsandare

Mall 16:9

Mall kvadratiskt format

Designmanual
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Exempel

Exempel

Stolt avsandare

Vertikalt och horisontellt centrerad logotyp som skapar
ett tydligt Agandeskap 6ver en kategori, en kanal, en
produktion eller ett inldgg. Anvands t ex i kanal-, och
utbudsvinjetter, som avslut i klipp och i kommunikation
dar vi vill sakerstalla ett starkt vardskap. Centreringen
baserar sig pa logotypens x-hgjd.




1.2 Logotyp / Avsdndare / Garant Garant

Horisontellt centrerad logotyp i nederkant som
anvands i borjan av alla programstarter for att
presentera och garantera vart utbud.

svt

Mall 16:9 Exempel

svt

Mall kvadratiskt format Exempel
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Bugg

Liten logotyp i 6vre hogra horn som vattenstampel.
Adderar subtil narvaro och markerar vart agarskap

over innehallet. Anvands under hela program, klipp
och bilder pa tredjepartsplattformar.

1.2 Logotyp / Avsédndare / Bugg

svt svt

Mall 16:9 Exempel

svt svt

Mall kvadratiskt format Exempel
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1.4 Logotyp / Filformat
Webb / Tryck / Kontorsbruk

Negativ

WEBB SVT_Logotyp_RGB_neg.ai
SVT_Logotyp_RGB_neg.png

TRYCK SVT_Logotyp_CMYK_neg.ai

KONTOR SVT_Logotyp_office_neg.png
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Webb Tryck Kontorsbruk

Logotyper i formaten ai och png. Logotyper som anvands nar du Logotyper i formatet png som
De anvands nar du gor webb- ska trycka nagot pa tryckeri. ar optimerade for anvandning i
eller skarmpublikationer. Finns i mappen Till_tryck. officepaketet och for att skrivas
Finns i mappen Till_webb. ut pa en vanlig kontorsskrivare.

Finns i mappen Till_officepaketet.

Positiv

WEBB SVT_Logotyp_RGB.ai
SVT_Logotyp_RGB.png

TRYCK SVT_Logotyp_CMYK.ai

KONTOR SVT_Logotyp_office.png
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1.5 Logotyp / Frizon och storlek

************************************

L __a
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************************************

L __a

1. Frizon for avsandare

Logotypen ska alltid anvandas
frikopplad. Symboler och text far
aldrig placeras sa néara logotypen
att en ny logotyp skapas.

Nar logotypen ar avsandare for
aggregatorer eller tjanster, t ex

Play eller Nyheter, galler en frizon

om minst 1/3 av logotypens
bredd runt om.

L -

,,,,,,,

L -

E—_ - = = -

2. Frizon pa begransad yta 3. Minimistorlek

Pa enheter med begréansad For att sakerstalla lasbarhet
yta galler en frizon om 1/6 av bor logotypens bredd inte vara
logotypens bredd runt om. mindre an 10 millimeter eller

50 px. Undantaget ar favicon
for webblasare.

,,,,,,,,,,,,,,,

——>
10 mm / 50 px

- - - - _ _ _a

S

- - - - _ _ _a



1.8 Logotyp / Forbjudet
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Att tanka pa

1. Lagg aldrig nagon effekt pa
logotypen, som t ex skugga.

2. Pressa inte ihop eller dra ut
logotypen.

3. Andra inte fargerna i logotypen.

4. Rotera inte logotypen.

5. Placera ej pa for sma plattor.







Typografi

SVT rymmer manga perspektiv.
Vi samlar dem under vart alldeles
egna typsnitt: Publik.




2.0 Typografi
Introduktion

Ett eget typsnitt

Publik har designats for att latt kunna lasas
och anvandas i digitala kanaler, broadcast
och i tryck. Stor vikt har lagts vid att spegla
SVT:s bredd och kvalitet: Inkluderande,
trovardigt och tillgangligt. Namnet har sitt
ursprung i var viktigaste tillgang — publiken.

Ett eget typsnitt skapar sarskiljning pa sikt.
Eftersom kvalitet ar var vattenstampel, ar det
viktigt att folja de typografiska riktlinjerna.

Designmanual
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2.1 Typografi / Typsnitt / Oversikt

Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAOALDabcdefghijklmnopgrstuv
wxyzaadaep0123456789

Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAOA@abcedefghijklmnopgrstuv
wxyzddoeep0123456789

Designmanual

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAOQADabcedefghijklmnopgrstuv
wxyzaaoaep0123456789

Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAOA@abcdefghijklmnopgrstuv
wxyzadoeep0123456789
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SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAO A @abcdefghijklmnopgrstuv
wxyzadtsep0123456789

SemiBold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAOABabcdefghijklmnopgrstuv
Wxyzadoees0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAOZABabcdefghijklmnopgrstuv
WXxyzaaoaep0123456789

Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
XYZAAGA@abcdefghijklmnopgrstuv
WXyzaioaep0123456789

Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

XYZAASZ£Pabcdefghijklmnopgqrstuv

WXyzaidoee0123456789
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2.2 Typografi / Bestandsdelar / Vansterstalld layout

Overrubrik

Vikt: Semibold. Tracking: 15.
Kerning: Metrisk. Versalt. Vansterstallt.

Huvudrubrik

Vikt: Bold. Tracking: -10.

Kerning: Optisk. Radavstand: 100-110%
av teckenstorlek. Vansterstallt. Aldrig
mindre an 120% av Overrubriken.

Em Dash/Streck
Vikt: Semibold, Vansterstallt.

Brodtext

Vikt: Italic. Tracking: O.
Kerning: Metrisk. Radavstand: 115-125%
av teckenstorlek. Endast Vansterstallt.

Underrubrik

Vikt: Semibold. Tracking: 15.
Kerning: Metrisk. Versalt. Vansterstallt.

Designmanual

Tatis aut ut alisquae prae
con perit optat et vero tem
et faccusda perum rem

Visuell identitet
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2.2 Typografi / Bestandsdelar / Centrerad layout med etikett

Overrubrik

Vikt: Semibold. Tracking: 15.
Kerning: Metrisk. Versalt. Centrerad.

Huvudrubrik

Vikt: Bold. Tracking: -10.

Kerning: Optisk. Radavstand: 100-110%
av teckenstorlek. Centrerad. Aldrig
mindre an 120% av underrubriken.
Centreras pa baslinjen nar huvudrubrik
anvands tillsammans med etikett eller
em-dash.

Etikett

Vikt: Semibold. Tracking: 30.
Kerning: Optisk. Endast versal.
Centrerad.

Underrubrik

Vikt: Semibold. Tracking: 15.
Kerning: Metrisk. Versalt. Centrerad.

Designmanual
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ETIKETT
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2.2 Typografi / Bestandsdelar / Centrerad layout utan etikett

Overrubrik

Vikt: Semibold. Tracking: 15.
Kerning: Metrisk. Versalt. Centrerad.

Huvudrubrik

Vikt: Bold. Tracking: -10.

Kerning: Optisk. Radavstand: 100-110%
av teckenstorlek. Centrerad. Aldrig
mindre an 120% av underrubriken.
Centreras pa x-héjden nar huvudrubrik
anvandsutan etikett eller em-dash.

Underrubrik

Vikt: Semibold. Tracking: 15.
Kerning: Metrisk. Versalt. Centrerad.
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2.3 Typografi / Exempel / Poster

Designmanual

17 NOVEMBER 2018

Program

10.00 Fria fantasier
11.00 Nagot annat
12.00 Lunch

13.00 Paus

14.00 Ndagot viktigt

SVT
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17 NOVEMBER 2018

En festlig
brunch

Surdegsbaguette med grillad
halloumi pa krondrtskockskram

Napolitansallad toppad med
strimlad paprika

Marinerad soltorkad tomat
med en nypa rostade fron

SVT



2.3 Typografi / Exempel / Centrerad endboard

SASONG 4

Falsk identitet

PREMIAR

SVT PLAY




2.3 Typografi / Exempel / SVT Play
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2.4 Typografi / Temperament Temperament

Publik finns i manga skarningar, det skapar maéjlighet
att hitta ratt tonlage for olika budskap. Hur texten
satts (versaler, gemener, kerning, farg etc.) ar en

stor del av hur vi tar till oss budskapet. Tank pa att
olika skarningar kraver olika hantering (kerning,
versaler/gemener).
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2.5 Typografi / Undvik Att tinka p3

Anvand inte 6verdrivet stor skugga bakom text.

Undvik 6verdriven accenturering dvs. att anvanda
bold eller black skarning + versal + farg.

Undvik att farga text och lagg aldrig fargad text mot bild.

Tank pa radavstand och den vertikala rytmen, blanda
inte for manga skarningar om det inte finns en tydlig
anledning.

Skapa inte egna logotyper.

Text TEXT
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Bild

SVT formedlar kunskap och
kanslor med bild, ljud och rorelse.
Rorlig bild ar vart arv och fokus.




3.0 Bild
Introduktion

Rorlig bild i fokus

Pa SVT ar vi experter pa att kommunicera
med bild. Den rorliga bilden ar vart arv och
vart fokus. Manga av de bilder vi anvander
i var kommunikation ar direkt kopplade till
utbudet. Den réda traden for dem ar kvalitet.

For att starka SVT behdover vi aven bilder
som berattar om hela verksamheten och
uppdraget. Bilder som berikar och beror.
Inkluderar och skapar nyfikenhet. Tva
bildkoncept — Ett Sverige och Bakom
kameran — ligger till grund for detta.

Designmanual Visuell identitet
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3.1 Bild / Content
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Content

Bild ar ett av de allra viktigaste identitetselementen
for att bygga starka programvarumarken. De hjalper
anvandarna att upptacka nya program och hitta till
redan bekanta. Spannande och relevanta bilder med
hog kvalitet skapar langsiktigt intresse for SVT och
manifesterar var bredd och mangfald.

Bilderna ar ofta lanken mellan kommunikation och
konsumtion. De maste stdmma val 6verens med
varandra for att gora det latt for publiken att hitta

och navigera. Det du ser pa stan eller i sociala medier

ska vara latt att hitta pa SVT Play.
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3.1 Bild / Content / Exempel

Att tanka pa

Skapa bilder som ar tydliga och lugna i farg och

komposition. Garna med en intressant detalj som
vacker nyfikenhet.

Designmanual
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3.2 Bild / Ett Sverige
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Ett Sverige

Konceptet Ett Sverige ar en idé som kan varieras i det
oandliga. Sma klipp pa hem i olika delar av Sverige
kommunicerar mangfald och samhdérighet och
portratterar samtidigt vara dgare — hela svenska folket.
Bilderna visar inga manniskor, men alltid spar avdem
och detaljer att bli nyfiken pa. SVT &r lanken mellan
individerna och TV-tittandet sker pa olika tider pa
dygnet, i hemmet och pa mer ovantade stallen som

t ex i taltet pa resan.
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3.2 Bild / Ett Sverige / Exempel

Att tanka pa

Fokus ar livet, inte det svenska landskapet.

Manéret ar arligt, men inte praktigt eller tillrattalagt.
Stamningsfullt, men inte forskénande.
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3.3 Bild / Bakom kameran

Designmanual

Visuell identitet

Bakom kameran

SVT ar med nar det hander. Vid viktiga historiska
ogonblick och dramatiska scener i framtida klassiker.
Tillfallen som skapar kollektiva minnen. Bildkonceptet
Bakom kameran handlar primart om att lyfta fram
SVT som verksamhet. Ge publiken en inblick i vad
som hander bakom kameran pa denna unika och
kreativa arbetsplats. Bilden vi ger ska kannas arlig,
men stamningsfull. Ett dokumentart 6gonblick, inte
for konstruerat eller berattande.
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3.3 Bild / Bakom kameran / Exempel Att téinka ps

Fanga en kansla och aktivitet, snarare an en specifik
plats eller manniska. Hog fotografisk kvalitet ar
grundlaggande for att kommunicera ratt kansla.

Designmanual
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3.3 Bild / Bakom kameran / Undvik Att tinka p

Valj kompositioner som ar lugna. Undvik att bilderna
blir fér poserande eller iscensatta.

For poserande For berattande

For dokumentart For stort teknikfokus For iscensatt
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3.4 Bild / Bakgrund
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Bakgrund

Genom att addera oskaérpa till bilder, skapar vi taliga
och levande bakgrunder for information och grafik.
Bakgrunder som ar latta att anvanda och som adderar
en kansla av djup och paralax. De far garna vara subtilt
animerade.
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3.4 Bild / Bakgrund / Exempel Att tinka pé

Tank pa att oskapan inte skall vara vinjetterad och vara
kraftig (jamférbar med Gaussian Blur / Radius 90px /
pa en canvas i storlek 1920x1080px). Bilden kan vara
stilla eller rorlig. Undvik alltfér monokroma bilder.
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Farg

Public Service star for mangfald.
Var palett ar bred, men vi anvander
bara nagra fa farger i taget.




4.0 Farg
Introduktion

Farg som komplement

Farg kompletterar vart bilddrivna uttryck. SVT:s
palett ar bred for att kunna paketera hela utbudet,
men vi anvander bara nagra fa farger i taget. Vi kan
valja enstaka nyanser eller kombinera flera, vara
aterhallsamma i svart och vitt eller spraka av farg.
Vilka farger som anvands och hur de kombineras
ar viktigt for att bygga identitet och modernitet.

Farger kan anvandas for att koda prioriterade
tjanster, men anvands aldrig exklusivt.

Designmanual Visuell identitet
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4.1 Farg / Oversikt

Extra Light Orange Light Orange

Regular Orange

Dark Orange

Accent Orange

Extra Dark Orange

Extra Light Red Light Red

Regular Red

Dark Red

Extra Dark Red

Designmanual

Extra Light Yellow

Regular Yellow

Dark Yellow

Extra Dark Yellow

Extra Light Green

Regular Green

Dark Green

Extra Dark Green

Light Yellow

Accent Yellow

Light Green

Visuell identitet

Extra Light Blue

Regular Blue

Dark Blue

Extra Dark Blue

Extra Light Turquoise

Regular Turquoise

Dark Turquoise

Extra Dark Turquoise

Light Blue Extra Light Cool Grey

Regular Cool Grey

Dark Cool Grey

Extra Dark Cool Grey

Light Turquoise Extra Light Purple

Regular Purple

Dark Purple

Extra Dark Purple

Light Cool Grey

Extra Light Warm Grey

Regular Warm Grey

Dark Warm Grey

Extra Dark Warm Grey

Extra Light Grey

Regular Grey

Dark Grey

Extra Dark Grey

Light Warm Grey

Light Grey

Fargpalett

Var palett &r bred for att kunna
paketera hela utbudet. Vi anvander
bara nagra fa farger i taget.

Regular Black Regular White
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4.2 Farg / Fargkoder Férgpalett

Var palett &r bred for att kunna

paketera hela utbudet. Vi anvander

o o 3 .
Extra Light Orange Light Orange Extra Light Yellow Light Yellow Extra Light Blue Light Blue Extra Light Cool Grey Light Cool Grey Extra Light Warm Grey Light Warm Grey bara nag ra fa farg eri taget.
#FFE6D2 #FAAF82 #FFFOD2 #FFDC8C #D2E6F5 #7DBEE1 #EGEBEB #D2DCDC #EBEBE6 #CDCDC3
CMYK 0/13/19/0 CMYK 0/40/50/0 CMYK0/6/22/0 CMYK0/15/53/0 CMYK 21/4/2/0 CMYK 53/11/6/0 CMYK 12/5/8/0 CMYK 21/9/14/0 CMYK 9/6/10/0 CMYK 23/16/24/1
PMS 2309 C PMS7410C PMS 7499 C PMS 1205C PMS 642C PMS 2141C PMS 7541 C PMS 7542C PMS WARM GRAY 1C PMS WARM GRAY 2 C
NCS S 1020-Y60R NCS S 0550-Y70R NCS S 0520-Y NCS S 5060-Y NCS S 1010-B NCS S 1040-R80B NCS S 1502-B NCS S 2502-B NCS S 1502-R NCS S 2502-R

Regular Orange Regular Yellow Regular Blue Regular Cool Grey Regular Warm Grey
#EB6937 #FFC346 #2891C8 #7D9196 #A09B96

CMYK 1/70/81/0 CMYK 0/27/78/0 CMYK 77/30/6/0 CMYK 54/31/33/11 CMYK 38/32/34/11
PMS 7578 C PMS 1225C PMS 7688 C PMS 7544C PMS BLACK 0961 C

NCS S 1080-Y70R

NCS S 1070-Y10R

NCS S 1555-R80G

NCS S 4502-B

NCS S 4502-R

Dark Orange Dark Yellow Dark Blue Dark Cool Grey Dark Warm Grey
#D25A1E #EBAA23 #1E69AA #647378 #78736E

CMYK 13/74/96/3 CMYK 7/36/91/1 CMYK 87/54/7/0 CMYK 61/41/40/24 CMYK 49/42/45/28
PMS 7583 C PMS 2007 C PMS 7683 C PMS 431C PMS 2333C

NCS S 2075-Y60R

Extra Dark Orange Accent Orange
#B93C05 #FF912D
CMYK 19/85/100/10 CMYK 0/52/84/0
PMS 1675C PMS715C
NCS S 3560-Y60R NCS S 1080-Y30R

NCS S 2060-G690Y

Extra Dark Yellow Accent Yellow
#D28C00 #FFF0O00

CMYK 16/47/100/5 CMYK 6/0/88/0
PMS131C PMS YELLOW C
NCS S 2070-G90Y NCS S 0560-G80Y

NCS S 3050-B

Extra Dark Blue
#0F418C

CMYK 100/80/12/1
PMS 7687 C

NCS S 3560-R90B

NCS S 6502-B

Extra Dark Cool Grey
#465055

CMYK 69/52/47/43
PMS 7540C

NCS S 7502-B

NCS S 6502-R

Extra Dark Warm Grey
#504B46

CMYK 58/52/55/51
PMS411C

NCS S 7502-R

Extra Light Red Light Red Extra Light Green Light Green Extra Light Turquoise Light Turquoise Extra Light Purple Extra Light Grey Light Grey
#FFD2D7 #F0828C #D2EBD2 #82C882 #CDFOE6 #87D7CD #D7D2F0 #EBEBEB #CCCcCCC

CMYK 0/26/9/0 CMYK0/61/31/0 CMYK 22/0/24/0 CMYK 54/0/61/0 CMYK 23/0/14/0 CMYK 49/0/26/0 CMYK 18/18/0/0 CMYK 9/7/7/0 CMYK 23/17/18/1
PMS 7422 C PMS701C PMS 2253 C PMS 2269 C PMS 566 C PMS571C PMS 2085C PMS COOLGRAY1C PMS COOL GRAY 3C
NCS S 1005-R NCS S 2030-R NCS S 0530-G NCS S 0570-G20Y NCS S 2005-B50G NCS S 1030-B50G NCS S 0520-R60B NCS S 1002-B NCS S 2502-B

Regular Red
#E13241

CMYK 3/91/68/0
PMS 1797C
NCS S 1070-R

Dark Red
#B9232D

CMYK 19/96/82/10
PMS 1805C

NCS S 1080-R

Extra Dark Red
#911414

CMYK 27/100/97/30
PMS 7623 C

NCS S 1580-R

Designmanual

Regular Green
#32A532

CMYK 77/3/100/0
PMS 2422C

NCS S 2075-G20Y

Dark Green
#23821E

CMYK 83/23/100/0
PMS 347 C

NCS S 3560-G30Y

Extra Dark Green
#0F5A0A

CMYK 88/37/100/36
PMS 2427C

NCS S 5540-G20Y
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Regular Turquoise
#3CBEB4

CMYK 68/0/37/0
PMS 3258 C

NCS S 3020-B50G

Dark Turquoise
#2D9B91

CMYK 76/17/48/2
PMS 7473 C

NCS S 5010-B50G

Extra Dark Turquoise
#197869

CMYK 84/29/60/16
PMS 2244C

NCS S 6010-B70G

Regular Purple
#87289B

CMYK 63/9

PMS 2602 C

NCS S 3050-R60B

Dark Purple
#641E78

CMYK 76/100/13/3
PMS 2613 C

NCS S 5030-R60B

Extra Dark Purple
#410F5A

CMYK 89/100/31/25
PMS 2627 C

NCS S 7020-R60B

Regular Grey
#8C8C8C

CMYK 46/36/36/16
PMS 423C

NCS S 4500-N

Dark Grey
#737373

CMYK 53/42/42/26
PMS 424C

NCS S 6000-N

Extra Dark Grey
#4D4D4D

CMYK 62/52/51/48
PMS 2336 C

NCS S 7500-N

Regular Black Regular White
#000000 #FFFFFF
CMYK 0/0/0/100 CMYK 0/0/0/0
PMSBLACKC

NCS S 9000-N
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4.3 Farg / Grundfarger Grundfarger

Vara grundfarger ar basen i vart
fargsystem. De ar distinkta och
tydliga. Vi anvander WCAG for att
sakerstalla kontrastkraven mellan
text- och grundfarg.

Regular Orange Regular Yellow Regular Blue Regular Cool Grey Regular Warm Grey
#EB6937 #FFC346 #2891C8 #7D9196 #A09B96

CMYK 1/70/81/0 CMYK 0/27/78/0 CMYK 77/30/6/0 CMYK 54/31/33/11 CMYK 38/32/34/11
PMS 7578 C PMS 1225C PMS 7688 C PMS 7544C PMS BLACK 0961 C
NCS S 1080-Y70R NCS S 1070-Y10R NCS S 1555-R80G NCS S 4502-B NCS S 4502-R

Regular Turquoise Regular Purple Regular Grey
#3CBEB4 #87289B #8C8C8C

CMYK 68/0/37/0 CMYK 63/90/0/0 CMYK 46/36/36/16
PMS 3258 C PMS 2602 C PMS 423C

NCS S 3020-B50G NCS S 3050-R60B NCS S 4500-N

Regular Red Regular Green
#E13241 #32A532

CMYK 3/91/68/0 CMYK 77/3/100/0
PMS 1797C PMS 2422C

NCS S 1070-R NCS S 2075-G20Y
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4.4 Farg / Morka bakgrundsfarger

Dark Orange
#D25A1E

CMYK 13/74/96/3
PMS 7583 C

NCS S 2075-Y60R

Extra Dark Orange
#B93C05

CMYK 19/85/100/10
PMS 1675C

NCS S 3560-Y60R

Dark Red
#B9232D

CMYK 19/96/82/10
PMS 1805C

NCS S 1080-R

Extra Dark Red
#911414

CMYK 27/100/97/30
PMS 7623 C

NCS S 1580-R

Designmanual

Dark Yellow

#EBAA23

CMYK 7/36/91/1
PMS 2007 C

NCS S 2060-G690Y

Extra Dark Yellow
#D28C00

CMYK 16/47/100/5
PMs131C
NCS S 2070-G90Y

Dark Green
#23821E

CMYK 83/23/100/0
PMS 347 C

NCS S 3560-G30Y

Extra Dark Green
#0F5A0A

CMYK 88/37/100/36
PMS 2427C

NCS S 5540-G20Y

Visuell identitet

Dark Blue
#1E69AA

CMYK 87/54/7/0
PMS 7683 C
NCS S 3050-B

Extra Dark Blue
#0F418C

CMYK 100/80/12/1
PMS 7687 C

NCS S 3560-R90B

Dark Turquoise
#2D9B91

CMYK 76/17/48/2
PMS 7473 C

NCS S 5010-B50G

Extra Dark Turquoise
#197869

CMYK 84/29/60/16
PMS 2244C

NCS S 6010-B70G

Dark Cool Grey
#647378

CMYK 61/41/40/24
PMS 431C

NCS S 6502-B

Extra Dark Cool Grey
#465055

CMYK 69/52/47/43
PMS 7540C

NCS S 7502-B

Dark Purple
#641E78

CMYK 76/100/13/3
PMS 2613 C

NCS S 5030-R60B

Extra Dark Purple
#410F5A

CMYK 89/100/31/25
PMS 2627 C

NCS S 7020-R60B

Dark Warm Grey
#78736E

CMYK 49/42/45/28
PMS 2333C

NCS S 6502-R

Extra Dark Warm Grey
#504B46

CMYK 58/52/55/51
PMS411C

NCS S 7502-R

Dark Grey
#737373

CMYK 53/42/42/26
PMS 424C

NCS S 6000-N

Extra Dark Grey
#4D4D4D

CMYK 62/52/51/48
PMS 2336 C

NCS S 7500-N

Morka bakgrundsfarger

Vara bakgrundsfarger &r lugna och
taliga. Vi anvander WCAG for att
sakerstalla kontrastkraven mellan
text- och bakgrundsfarg.
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4.5 Farg / Ljusa bakgrundsfarger

Extra Light Orange
#FFE6D2

CMYK 0/13/19/0
PMS 2309C

NCS S 1020-Y60R

Extra Light Red
#FFD2D7

CMYK 0/26/9/0
PMS 7422C
NCS S 1005-R

Designmanual

Light Orange
#FAAF82

CMYK 0/40/50/0
PMS 7410C
NCS S 0550-Y70R

Light Red
#F0828C
CMYK0/61/31/0
PMS701C

NCS S 2030-R

Extra Light Yellow
#FFFOD2

CMYK 0/6/22/0
PMS 7499 C

NCS S 0520-Y

Extra Light Green
#D2EBD2

CMYK 22/0/24/0
PMS 2253 C

NCS S 0530-G

Light Yellow
#FFDC8C

CMYK 0/15/53/0
PMS 1205C
NCS S 5060-Y

Light Green
#82C882

CMYK 54/0/61/0
PMS 2269 C

NCS S 0570-G20Y

Visuell identitet

Extra Light Blue
#D2E6F5

CMYK 21/4/2/0
PMS 642C

NCS S 1010-B

Extra Light Turquoise
#CDFOE6

CMYK 23/0/14/0

PMS 566 C

NCS S 2005-B50G

Light Blue
#7DBEE1

CMYK 53/11/6/0
PMS 2141C
NCS S 1040-R80B

Light Turquoise
#87D7CD

CMYK 49/0/26/0
PMS571C

NCS S 1030-B50G

Extra Light Cool Grey
#EGEBEB

CMYK 12/5/8/0

PMS 7541 C

NCS S 1502-B

Extra Light Purple
#D7D2F0

CMYK 18/18/0/0
PMS 2085 C

NCS S 0520-R60B

Light Cool Grey
#D2DCDC

CMYK 21/9/14/0
PMS 7542C
NCS S 2502-B

Light Purple
#B48CCD

CMYK 36/51/0/0
PMS 2573 C

NCS S 2030-R60B

Extra Light Warm Grey
#EBEBE6

CMYK 9/6/10/0

PMS WARM GRAY 1C
NCS S 1502-R

Extra Light Grey
#EBEBEB

CMYK 9/7/7/0

PMS COOLGRAY1C
NCS S 1002-B

Light Warm Grey
#CDCDC3

CMYK 23/16/24/1
PMS WARM GRAY 2 C
NCS S 2502-R

Light Grey
#CCCcCCC

CMYK 23/17/18/1
PMS COOL GRAY 3C
NCS S 2502-B

Ljusa bakgrundsfarger

Vara bakgrundsfarger ar lugna och
taliga. Vi anvander WCAG for att
sakerstalla kontrastkraven mellan
text- och bakgrundsfarg.
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4.6 Farg / Accentfarger Accentfaroer
Vara accentfarger ar energifyllda.
Accentfargerna anvands framst pa
sma ytor for att lyfta funktionalitet
eller skapa navigation. Vi anvander
WCAG for att sakerstalla kontrast-
kraven mellan text- och bakgrundfarg.

Accent Orange Accent Yellow Accent Blue
#FF912D #FFF0O00 #0091FF

CMYK 0/52/84/0 CMYK 6/0/88/0 CMYK 75/40/0/0
PMS715C PMS YELLOW C PMS 2129C

NCS S 1080-Y30R NCS S 0560-G80Y NCS S 1555-R80B

Accent Turquoise Accent Purple
#00DCD2 #BEOODC

CMYK 64/0/29/0 CMYK 57/83/0/0
PMS 3255C PMS PURPLEC
NCS S 1040-B60G NCS S 3040-R50B
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4.7 Farg / Anvandning / Bild

Designmanual

Visuell identitet

Nar farg moéter bild

Huvudprincipen ar att inte 6veranvanda farg och
inte lata farg sta i vagen for bra content. Nar tva
farger anvands sida vid sida lat dem vara olika toner
av samma farg eller ligga ton i ton for att skapa ett
harmoniskt uttryck. Detsamma galler nar farg ligger
i anknytning till bild. Farg bor da méta bilden och
anvandas for att 6ka energin eller lugna ner ett
uttryck. Harmonisera eller kontrastera med bilden.




Nar farg moter farg

4.8 Farg / Anvandning / Kombinationer / Exempel

For att ge ett mer livfullt och dynamiskt uttryck, kan

en accentfarg adderas. Accentfargerna anvands framst
pa sma ytor for att lyfta funktionalitet eller skapa
navigation. T ex som bakgrundsfarg i en etikett.

SASONG 4 SASONG 4

Falsk identitet Saknad, aldrig glomd

PREMIAR | PREMIAR |

SVT PLAY SVT PLAY

SASONG 4 SASONG 4

Blind donna Svenska nyheter

PREMIAR PREMIAR

SVT PLAY SVT PLAY
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4.9 Farg / Anvandning / Fargkodade tjanster Férgkodade tjdnster

Farger kan anvandas for att koda prioriterade tjanster,
men de far aldrig anvéandas exklusivt. SVT Sport
anvander bla som identitetsfarg. SVT Nyheter réd och
SVT Play gron.

Regular Blue Regular Red
#2891C8 #E13241

CMYK 77/30/6/0 CMYK 3/91/68/0
PMS 7688 C PMS 1797C

NCS S 1555-R80G NCS S 1070-R

Sport Nyheter Play
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4.9 Farg / Anvandning / Fargkodade tjanster / Exempel Att tinka pa

Overanvand inte farg.

Sport Nyheter Play
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Rorelse

Zoom. Browse. Swipe.
Tre interaktiva ord som gor det
enkelt att navigera i vart utbud.




5.1 Rorelse
Introduktion

Vagledande rorelser

Med plattformsoberoende principer for rorelse
kan vi skapa logik, navigation och igenkanning

i hela SVT:s utbud. Var rorelseprincip har en
ambition att vagleda — inte bara dekorera.
Genom att genomgaende anvanda principerna
Browse, Swipe och Zoom kommer upplevelserna
i Broadcast och Online narmare varandra. Vi
bygger ett mer sammanhallet och starkare SVT.

Designmanual Visuell identitet

Browse — en vertikal rorelse

som anvands for att tillféra mer
information. Kan likstallas med hur
vi tar till oss information online.

Swipe — en horisontell rorelse
som anvands for att byta amne
eller funktion. Kan likstallas med
var tids zappande: "Next please”.

Zoom - en rorelse i djupet
som anvands for 6ka fokus
eller for att rora sig in i djupet
och visa upp mangfald.
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5.2 Rorelse / Browse

Wireframe
SASONG 4
[ N N
Bonusfamiljen
PREMIAR
SVT PLAY
Exempel
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5.3 Rorelse / Swipe

Wireframe

Exempel
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5.4 Rorelse / Zoom

Wireframe

Exempel
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Slash

Ett framatlutat streck som skapar
systematik, ett eget formsprak och
nya satt att kommunicera.




6.0 Slash
Introduktion

En framatlutad detalj

Inuti var logotyp finns en framatlutad detalj,
en "slash” som skapar manga maijligheter.
Den hjalper oss att bli mer systematiska
och underlatta navigation. Den 6ppnar upp
for nya satt att kommunicera och ett eget
visuellt uttryck. Den ar en viktig bestandsdel
i att halla ihop SVT:s rorliga identitet.

Slashen ska leva lange som en del av
identiteten och inte anvandas som ett
kampanjverktyg. For att inte urvattna den
ar vi noga med hur och nar den anvands.
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6.1 Slash / Navigation / Exempel Navigation

Vi anvander slashen for att lyfta prioriterade kategorier
och tjanster.

/ NYHETER / BARN

/ HUMOR
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6.2 Slash / Navigation / Lokala nyheter / Exempel Navigation

Inom nyhetskategorin anvander alla vara lokala
kanaler slashen.
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Kommunikation

6.3 Slash / Kommunikation / Exempel

Slashen 6ppnar upp for nya kommunikations-
moijligheter.

/ LORDAG /

/ JUL
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6.3 Slash / Kommunikation / Exempel Kommunikation

Slashen 6ppnar upp for nya kommunikations-
mojligheter.

svt svt
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6.4 Slash / Designprinciper

Typsnitt

Text efter slashen skrivs alltid
versalt i Publik Light.

Storlek

Storleken pa slashen &r optiskt
justerad for att upplevas jamnstor
med ordbilden. Slashens hojd ar
103% av versalhojden i ordet.

Placering

Slash och text ar vertikalt
centrerade mot varandra.

Avstand

Slashens avstand till texten
ar exakt tva slashar bred.

Frizon

Rekommenderad frizon till bildkant
eller beskarningsram ar minst tre
slashar bred pa bade héger och
vanster sida.

Designmanual

Designprinciper

Slashen ska leva lange som en del av identiteten

och inte anvandas som kampanjverktyg. For att inte
urvattna den, bor hur och var den anvands begransas
och hallas sa konsekvent som mojligt. Den ska alltid
anvandas typografiskt likadant med sa fa och korta
ord som mojligt.

-/ LOREM

100%

Visuell identitet
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6.4 Slash / Designprinciper / Flera rader

1,2x

X

Flera rader

Radavstandet ar 1,2 ganger

av textens storlek. 1
T.ex. 20/24 punkter.

1,2x

x

PSUM

x

1,2x

DOLOR:
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6.5 Slash / Forbjudet Att téinka p3

Slashen ersatter SVTs logotyp och SVT skrivs darfér
aldrig ut efter slashen.

Slashen ar en mojlighet. Inte en nédvandighet. Den
bér bara anvandas nar den gor nytta for att inte
Overanvandas. En bra tumregel ar att endast anvanda
en slash at gangen.

/ SPORT /[ SVISPORT

Ratt Fel

SPORT
TENNIS
DAVIS CUP

/ DAVIS CUP

~ NN

Ratt Fel
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6.6 Slash / Forbjudet Att téinka p3

Om slashen anvands i en serie av titlar bor man utga
ifran det langsta ordet for att avgora hur stor rubriken
kan vara. Valj sa korta ord som mojligt for att inte
behdva dra ner pa storleken.

Ratt

Fel
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6.7 Slash / Ett eget visuellt uttryck

Designmanual

Visuell identitet

Ett eget visuellt uttryck

Slashen 6ppnar upp for nya séatt att kommunicera och
ett eget visuellt uttryck. Den forstarker agandeskap av
bildmaterial, ger identitet till bilder/ytor och kan lyfta
en unik produktion med SVT bibehallet som tydlig
avsandare.
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6.7 Slash / Ett eget visuellt uttryck / Titthal Titthal

Titthalet ar framtaget for att visa SVT:s bredd och
djup. Det gor det majligt att bade lyfta fram SVT
som avsandare och en specifik produktion.

Exempel utbudsvinjett drama
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6.7 Slash / Ett eget visuellt uttryck / Titthal med forstarkt rorelse Titthal med fBrstarkt rarelse

Med ytterligare adderad rorelse till slashen kan
kategorin forstarkas. Berika och beréra.

Exempel utbudsvinjett sport
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6.8 Slash / Ett eget visuellt uttryck / Facettering

Forstarkt rorelse
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Rivalitet och Moten

Facettering

Facettering ar ett verktyg som later oss forstarka
agandeskap av bildmaterial och hoja identitetsgraden.
Den kan anvandas som kommunikativ idé for olika
typer av moten eller for att ge mer identitet till
bilder/ytor.

Fler perspektiv
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Hierarki

Vi ar ett SVT. Oavsett plattform,
tjanst eller kanal. Allt vi gor har
utgangspunkt i samma DNA.
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7.3 Hierarki / Program och satsningar i SVT:s identitet / Exempel

Morgonstudion Val 2018 Stora sportevenemang
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7.4 Hierarki / Program med SVT som garant / Exempel

Exempel annonsering Exempel trailer
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7.5 Hierarki / Logotyper / Filformat / Kanaler
Tryck / Webb / Kontorsbruk

Negativ

TRYCK SVT_1_Logotyp_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_2_Logotyp_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_24_Logotyp_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_Play_Logotyp_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_Play_Logotyp_PMS_neg.ai

WEBB SVT_1_Logotyp_RGB_neg.ai WEBB SVT_2_Logotyp_RGB_neg.ai WEBB SVT_24_Logotyp_RGB_neg.ai WEBB SVT_Play_Logotyp_RGB_neg.ai
SVT_1_Logotyp_RGB_neg.png SVT_2_Logotyp_RGB_neg.png SVT_24_Logotyp_RGB_neg.png SVT_Play_Logotyp_RGB_neg.png

KONTOR SVT_1_Logotyp_office_neg.png KONTOR SVT_2_Logotyp_office_neg.png KONTOR SVT_24_Logotyp_office_neg.png KONTOR  SVT_Play_Logotyp_office_neg.png

Positiv

TRYCK SVT_1_Logotyp_CMYK.ai TRYCK SVT_2_Logotyp_CMYK.ai TRYCK SVT_24_Logotyp_CMYK.ai TRYCK SVT_Play_Logotyp_CMYK.ai TRYCK SVT_Play_Logotyp_PMS.ai

WEBB SVT_1_Logotyp_RGB.ai WEBB SVT_2_Logotyp_RGB.ai WEBB SVT_24_Logotyp_RGB.ai WEBB SVT_Play_Logotyp_RGB.ai
SVT_1_Logotyp_RGB.png SVT_2_Logotyp_RGB.png SVT_24_Logotyp_RGB.png SVT_Play_Logotyp_RGB.png

KONTOR SVT_1_Logotyp_office.png KONTOR SVT_2_Logotyp_office.png KONTOR  SVT_24_Logotyp_office.png KONTOR  SVT_Play_Logotyp_office.png
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7.5 Hierarki / Logotyper / Filformat / Tjanster
Tryck / Webb / Kontorsbruk

Negativ

TRYCK SVT_Nyheter_Logotyp_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_Sport_Logotyp_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_Sport_Logotyp_CMYK_neg.ai

WEBB SVT_Nyheter_Logotyp_RGB_neg.ai WEBB SVT_Sport_Logotyp_RGB_neg.ai WEBB SVT_Sport_Logotyp_RGB_neg.ai
SVT_Nyheter_Logotyp_RGB_neg.png SVT_Sport_Logotyp_RGB_neg.png SVT_Sport_Logotyp_RGB_neg.png

KONTOR  SVT_Nyheter_Logotyp_office_neg.png KONTOR  SVT_Sport_Logotyp_office_neg.png KONTOR  SVT_Sport_Logotyp_office_neg.png

Positiv

SVE NYHETER  SVL SPOR

TRYCK SVT_Nyheter_Logotyp_CMYK.ai TRYCK SVT_Sport_Logotyp_CMYK.ai

WEBB SVT_Nyheter_Logotyp_RGB.ai WEBB SVT_Sport_Logotyp_RGB.ai
SVT_Nyheter_Logotyp_RGB.png SVT_Sport_Logotyp_RGB.png

KONTOR  SVT_Nyheter_Logotyp_office.png KONTOR  SVT_Sport_Logotyp_office.png
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Vvt BARN

TRYCK
WEBB

KONTOR

SVT_Barn_Logotyp_CMYK.ai
SVT_Barn_Logotyp_RGB.ai
SVT_Barn_Logotyp_RGB.png
SVT_Barn_Logotyp_office.png
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7.5 Hierarki / Logotyper / Filformat / Kategorier
Tryck / Webb / Kontorsbruk

Negativ

TRYCK SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_Sport_Logotyp_Garant_CMYK_neg.ai TRYCK SVT_Barn_Logotyp_Garant_CMYK_neg.ai

WEBB SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_RGB_neg.ai WEBB SVT_Sport_Logotyp_Garant_RGB_neg.ai WEBB SVT_Barn_Logotyp_Garant_RGB_neg.ai
SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_RGB_neg.png SVT_Sport_Logotyp_Garant_RGB_neg.png SVT_Barn_Logotyp_Garant_RGB_neg.png

KONTOR  SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_office_neg.png KONTOR  SVT_Sport_Logotyp_Garant_office_neg.png KONTOR  SVT_Barn_Logotyp_Garant_office_neg.png

Positiv

/ NYHETER / SPORT BARN

TRYCK SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_CMYK.ai TRYCK SVT_Sport_Logotyp_Garant_CMYK.ai TRYCK SVT_Barn_Logotyp_Garant_CMYK.ai

WEBB SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_RGB.ai WEBB SVT_Sport_Logotyp_Garant_RGB.ai WEBB SVT_Barn_Logotyp_Garant_RGB.ai
SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_RGB.png SVT_Sport_Logotyp_Garant_RGB.png SVT_Barn_Logotyp_Garant_RGB.png

KONTOR  SVT_Nyheter_Logotyp_Garant_office.png KONTOR  SVT_Sport_Logotyp_Garant_office.png KONTOR  SVT_Barn_Logotyp_Garant_office.png
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7.6 Hierarki / Varumarkesnamn

SVT och Sveriges Television AB

Vart varumarkesnamn ar SVT och vart
firmanamn ar Sveriges Television AB. For att
starka varumarket anvander vi konsekvent
SVT nar vi kommunicerar i bade tal och skrift.
Firmanamnet anvands nar vi behover uttrycka
den juridiska personen Sveriges Television AB.
Det behovs i avtal, copyright, fakturor och
liknande.

Firmanamnet "Sveriges Television AB"

anvands konsekvent pa samtliga sprak och
oversatts inte.

SVT i text

SVT skrivs alltid med versaler i lopande text.
| mejl- och webbadresser skrivs SVT med
gemener (svt.se). Vi skriver SVT:s i genitiv.

Kombinationer med SVT

Nar SVT kombineras med med ett suffix skrivs
det med ett mellanslag: SVT Play, SVT Barn
etc. Enda undantagen fran regeln ar: SVT1,
SVT2 och SVT24.

SVT och namn for erbjudanden

Vara huvudtjanster skrivs med SVT som forled
(SVT Play, SVT Nyheter etc) for att sdkerstalla
att SVT ar en tydlig avsandare. Tillagget skrivs
med inledande versal bokstav for att markera
att det ar ett namn.

Namn pa organisation och avdelningar

Vi undviker att skapa varumarkesnamn av
avdelningar, produktionsorter eller annan
intern organisation och skapar aldrig logotyper
av namnen.
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